AN

TARSUS

UNIVERSITESI

Meslek Yiksekokulu

Terimlerin tanimlart degistirilebilir ama anlamlart asla degismez. Pazarlama
konusunun anlamt ise gun gectikce deger kazanmaktadir. Bizler bu anlamt
yasatacak, dijital iletisimle destekleyecek ve mesaleyi gelecek kusaklara
gururla tastyacak etkin ve nitelikli uzmanlar yetistirmek istiyoruz. Ciktigimiz
bu yolda uzman kadromuz ile sizlerin bu hedefler odaginda ilerlemesini
saglamak Tarsus Universitesi Pazarlama Programunin yegdne amacidur.
Bu amag¢ dogrultusunda hedefimiz ise pazarlama programi odaginda
ydaratalen teorik ve uygulamalt derslerle sektérle olan baglarimizi égrenci

odaklt anlayisla glclendirmektir.

Ogr. Gér. Onur TOS

Bolim Tanitimi

Sosyo-ekonomik yapinin  hareketliligi ve bilgiye erisim
olanaklarinin artmasi, bilincli ve duyarll bir tiketici profilinin
olusumunu desteklemektedir. Tuketicilerin istek ve beklentilerini
pozitif sekilde karsilayabilecek hassasiyetin olusturulmasi, bu
konuda arastirmalarin yapiimasi, sorunlara zamaninda ¢6zum
onerilerinin getirilebilmesi ve degisen tuketici davranislarini
nitelikli ve dogru bir sekilde yorumlayabilecek pazarlama ve
satis elemani yetistirmek birikimli bir egitim strecinin sonunda
mumkdn olabilmektedir. Bu cercevede gunumuzde, iletisim
becerisi yUksek ve dijital platformlara hakim, pazarlama, reklam
ve satig alaninda etkin ve kalifiye elemanlara duyulan ihtiyacin
arttigr gozlenmektedir. Ayni zamanda, mdsteri odakli pazarlama
anlayisinin - gelistirilebilmesi ve musteri degeri bilinciyle
musteri memnuniyetinin ve sadakatinin olusturulabilmesi;
rekabet kosullarinda kamu ve 6zel sektére ait pazarlama
organizasyonlarinin gerceklestirilebilmesi ve iletisime dayali
musteri etkilesimiyle satis strecinin desteklenmesi; sosyal
sorumluluk bilincinin olusturulabilmesi ve is saglhdr ve guvenligi
becerileri ile etik degerlere bagl calisabilme becerisinin
gelistirilmesi Tarsus Universitesi bunyesinde Pazarlama ve
Reklamcilik programinda amaclanmaktadir.  Bu cercevede,
pazarlama ve reklamciligin hizmet, ticaret ve dijital platformlar
gibi farkli sektorlere hitap ediyor olmasi, meslege yonelik
egitim iceriklerinin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin gelisimi ve yasamimizda sundugu
degisimler, global ekonomik yatirimlarin artmasini ve ¢esitlenmesini
saglamistir. Yatinmlarin arttigr ve degerlendiriime imkanlarinin
cesitlilik gosterdigi alanlardan birinin de pazarlama oldugu
kabul edilmektedir.
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Bolum Baskani

Ozellikle bilgi iletisim teknolojisi destekli uygulamalar, dijital
pazarlamanin énemini artirmakta, simulasyon ve hipergerceklik
gibi uygulamalarla pazarlamanin alani genislemekte, gorsel ve
dijital platformlara kaymaktadir. Bu gercevede, bilgi iletisim
teknolojisi  destekli  pazarlama  teknolojilerinde  yasanan
gelismeler odaginda uzman elemanlara duyulan gereksinim,
pazarlama ve reklamcilik alaninda uzmanlik egitimini ve gerekli
istihdam  kosullarinin - olusmasini - olanakl  kilmaktadir.  Bu
dogrultuda, program cercevesinde pazarlama ve reklamcilik
sektortinun kalifiye ara eleman ihtiyacini karsilamak ve nitelikli
birey yetistirilmesi amaclanmaktadir.

Pazarlama ve Reklamcilik Bolimunde Elektronik Pazarlama,
Marka Yonetimi, Pazarlama lletisim Teknikleri, Musteri lliskileri
Yonetimi, Mesleki Ingilizce ve Zorunlu Staj Programi gibi teorik ve
uygulamali olarak sektorle iliskili ders iceriklerimizle 6grencilerimizin
temel becerileri kazanabilmeleri ve gelistirebilmeleri hedeflenmektedir.
Egitim sUrecini basariyla tamamlayan &grencilerimiz; ilgili
kurumlarin masteri iliskileri departmaninda, e-ticaret sektérinde,
perakende zincir magazalarda, ilgili kurumlarin reklam bolumlerinde,
dijital pazarlama alaninda, medya sirketlerinde ve lojistik bolumlerinde
istihdam edilebilmektedir. Akademik egitim sureclerini devam
ettirmek isteyen ogrencilerimiz, Dikey Gegis Sinavi (DGS)'nda
basarili olmalari halinde; halkla iliskiler, halkla iliskiler ve reklamcilik,
halkla iliskiler ve tanitim, iletisim bilimleri, isletme, isletme
enformatigi, lojistik yonetimi, pazarlama, reklam tasarimi ve
iletisimi, reklamcilik, uluslararasi isletme, uluslararasi ticaret gibi
lisans programlarina gegis yaparak egitim hayatlarini strddrebilirler.

www.tarsus.edu.tr
pazarlama.myo.tarsus.edu.tr



Neden Tarsus Universitesi?

» Ogrenci odakli,

« Isine tutku ile bagl, deneyimli ve
dinamik bir akademik kadroya sahip,

» Teknoloji ve ¢agin degisen beklentileriyle
uyumlu ve uygulamali egitim destekli bir
mufredat sunan,

» Arastirma-geligtirme ve girisimcilik ruhu
kazandiran,

* Kisisel ve mesleki gelisiminize yon veren,
» Hayal ve tutkularinizi cogaltan,

» Kendinizi kesfedeceginiz
bir tiniversite...

Yegdne AKBAS ( Mezun )

Universiteye basladigim zorlu  pandemi
strecinde cevrimici sistem Uzerinden ders
gorecedim i¢in tereddut ediyordum. Ders
dénemi basladiktan ve haftalar ilerledikten
sonra alaninda uzman  hocalarimizin
bizlere karst yaklasimlart ve ders isleyisleri
bu teredddtlerimi ortadan kaldirdi. Hoca-
| larnin zorlu sdregte verdigi egitim ve destek
.  bizleri mutlu etti. Itk yilimin  sonunda
aldigim egitimin bana cok sey kattigint séyleyebilirim.
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Ecem Tuna ( Mezun )

Mezun oldugum bu yil daha iyi anltyorum
ki nitelikli hocalar biz 6grencilere 6marlik
degisimler ve deneyimler kazanduriyor. Bu
ylzden gugli ve deneyimli akademik
kadrosuyla bizlere énculik eden, kaliteli
egitim anlayisint - benimseyen — Tarsus
Universitesi  Pazarlama  Programint
sectigim icin cok mutluyum. Bu program-
da alana dair temel bir bilgi birikimi
olusturma, teknolojidekien son  gelisme-
lerden yararlanma konusunda uyguladigimiz etkinlikler bilimsel
acidan bizlere fayda sagladi. Her agidan basart merdivenlerini
ctkmamiza olanak saglayan, bizlere bircok firsat sunan Tarsus
Universitesine ve deneyimli akademik kadrosuna tesekkdir
ediyorum.

Mert Embiya Demir ( Mezun )

Universitemin logosunu her gérdidgumde
yiztumde beliren tebesstim, kendimi hala
buraya ait  hissettigimi  gosteriyor,
biliyorum. Bu bdlim hayata bakis agumt
birbirinden farkl perspektiflerle gelistirme
firsati tanidi. Aynt zamanda tniversitem-
(zde bircok kazamm elde ettigimizi séyle-
meliyim.  Bu  cercevede  Universite
zamanimin  nasil - gectigini - bilmedigim
ama bu sdrecin bana neler kattigint gayet iyi gozlemledigim iki
seneyi tamamladim. Tarsus Universitesi benim icin oldugu gibi
veni tercih yapacak arkadaslarnim icin de harika bir se¢im olacak-
tr.

pazarlama.myo.tarsus.edu.tr



